[bookmark: _GoBack]Formulário para plano de campanha de financiamento coletivo

1. Título da campanha
Lembre-se: seja claro, não seja engenhoso: o título de sua campanha deve refletir o nome de seu projeto, qual é seu projeto em termos simples e/ou o que é exclusivo ou atraente nele. Agora, junte tudo isso com o mínimo de palavras possível

2. Grupo-alvo
Descreva brevemente seu grupo-alvo, aquele que você pensou ser o mais adequado durante sua pesquisa de mercado

3. Objetivo
Estabeleça uma meta razoavelmente ambiciosa, mas realista

4. Materiais de campanha
Uma breve fala escrita ou em vídeo? Quais são suas melhores fotos e citações? O que é único no seu projeto e como ele se reflete nos seus materiais?

5. Plano de divulgação
Quais estratégias você escolhe: pedir aos doadores e apoiadores atuais; publicidade paga; alimentar regularmente seu site interno na plataforma com notícias e um pouquinho do contexto; fazer uma lista de e-mails; incentivar seus apoiadores atuais a informar e pedir aos amigos e familiares deles ou ganhar a atenção da imprensa?


Cronograma de planejamento
Use este formato para fazer seu próprio planejamento.
	mês/semana
	atividade
	resultado
	escreva seu próprio plano

	1
	O financiamento coletivo é para você?

	Tome uma decisão organizacional se você estiver totalmente disponível e engajado para realizá-la. Identifique os riscos e oportunidades
	

	
	Pesquisa de mercado: quem mais está fazendo isso e o que foi bem-sucedido?
	Análise de viabilidade do seu financiamento coletivo
	

	2
	Escolha sua plataforma
	Decisão bem equilibrada e fundamentada a partir das vantagens e desvantagens das várias plataformas disponíveis, como custos, grupos-alvo, disponibilidade de dados etc.
	

	3
	Escreva um documento “caso a ser apoiado”
	Dê uma olhada no conteúdo do plano acima: descrição do projeto, fotos, vídeos, atualizações, como é o sucesso, o que é único no seu projeto, título etc.
	

	4
	Plano de divulgação 
	Como promover sua campanha de financiamento coletivo? Peça às partes interessadas para promovê-la
	

	5
	Como mantê-la atualizada e ativa
	Esta é a sua principal chave para o sucesso! Alimente regularmente sua campanha com atualizações, fotos etc.
	

	6
	Último impulso: realize e comemore
	Suas últimas semanas são muito importantes: certifique-se de alcançar todos os interessados e os incentive a fazer parte de seu sucesso
	










